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LE HASHTAG

ARME MASSIVE DE LUTTE FEMINISTE ©

#BringBackOurGirls, #YesAllWomen, #AbortoLibre, #HeForShe... il ne se passe pas une
semaine sans qu’un hashtag féministe s’invite entre les photos de chatons et les vidéos LOL.
Cette nouvelle forme de militantisme est-elle efficace, ou bien est-ce simplement une
technique roublarde pour se donner bonne conscience du fond de son canapé?

n hashtag, quesaco? En langage
U de twittos (comprendre adepte

de Twitter), ¢’est un mot-clé qui
vient ponctuer les messages postés sur
un méme théme sur les réseaux SoGiaux.
Une sorte de slogan 2.0 dont les fémi-
nistes usent et abusent. A grand renfort
de tweets, de retwests, de like et de
selfies flanqués d’une pancarte au
diése vengeur, les militantes du Web
dénoncent les viclences conjugales,
protestent contre le harcelement de rue,
défendent le droit a 'avortement ou
engueulent les hommes qui prennent
trop de place dans le métre. Symbole de

#AbortoLibre
)

¢ les aufres
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cette frénésie du tweet, la formule
#BringBackOurGirls (ramenez-nous nos
filles), créée par l'avocat lbrahim
Abdullahi et reprise plusieurs millions de
fois depuis I'enlevement des lycéennes
nigérianes, le 14 avril dernier.

I suffirait donc de tapoter un hashtag sur
son smartphone entre deux biéres, tran-
quillement installée en terrasse, pour aider
la cause? Les mauvais esprits y voient
déja le sacre des « slacktivistes », contrac-
tion de slackers (fainéants) et activistes.
« C'est un activisme plus light, qui reste
loin de 'espace public, de la foule, du

risque. On ne peut pas comparer le colt
d’une action entre une manifestation et un
simple clic. Le niveau d’investissement est
plus gradué, chacun peut y accorder le
temps, I'effort qui fuf convient », déorypte
Lucile Merra, sociologue spécialiste des
réseaux sociaux. « L'objectif des cam-
pagnes lancées sur le Web est de mobili-
ser Popinion publique, les medias, de
créer une caisse de résonance », ajoute-
t-elle. Sauf que bien souvent, quand le
message décroche le Graal en figurant
dans les trending topics de Twitter (les




sujets les plus discutes),
c’est pour mieux dispa-
raitre ensuite, chassé
par une autre mobilisa-
tion virtuelle.

Les slacktivistes
dans la rue!

Parce qu’'un hashtag ne
peut pas tout, certains
mouvements ont compris
qu'il fallait sortir les slackti-
vistes de leurs salons. Quand,
en février dernier, Héloise
constate que #SafeDansLaRue
buzze sur la Toile, elle décide de lancer
avec une amie le collectif #StopHarcele
mentDeRue. « Echanger des techniques
contre le harcelement de rue, c’est bien,
mais c’est pas sur Twitter que ¢a doit se
faire, c'est dans la rue », assure-t-elle.
Campagne d'affichage, tribune dans
Libération, rencontres avec les militantes:
le collectif ressort la panoplie des bonnes
vieilles féministes. Sans jamais abandon-
ner le hashtag qui leur sert de préfixe, les
militantes ont créé cing antennes en pro-
vince et sillonnent festivals, bars et rames
de métro pour instaurer des « zones sans
relou » (écrire #ZonesansRelou).
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Méme pitch pour la sauvegarde de I'VG
en Espagne. N’en déplaise aux stu-
dieuses du Web, ce ne sont pas leurs
portraits déconfis devant une affiche
#AbortoLibre ou #VGMonCorpsMon
Drait qui ont suffi & convaincre le gouver-
nement de Mariano Rajoy de renoncer a
son projet de loi antiavortement. La
pression a été plus efficace guand des
milliers de militants ont défile a Madrid et
a Paris le 1¢ février 2014, slogans scan-
dés au mégaphone...

Et si la manif demande trop
d’efforts, une autre arme
peut venir en aide a un
hashtag en détresse.

Prenez une célébrité,
transformez-la en égé-

rie de la cause, et vous

obtiendrez une cam-
pagne au retentisse-
ment inespéré. Sans le
discours d'Emma Watson

prononcé a New York le
20 septembre dernier, le
mouvement #HeForShe, im-
pulsé par ONU Femmes, aurait été
mort-né. « Avant cet événement, la
campagne, lancée en juillet, était quasi
invisible. Nous étions un peu désempa-
rés, Nous ne savions pas comment faire
pour que cela prenne en France », recon-
nait Fanny Benedetti, directrice exécutive
du comité frangais d’ONU Femmes.
Gréce a la déclaration de 'actrice, vision-
née plus de 10 milions de fois, et & plus
de 1,2 milion de tweets mentionnant
#HeForShe, 'objectif du comité est
atteint: les jeunes de 16 ou 17 ans ont été
touchés, et le féminisme devient « cool ».

Hélene GUINHUT

« Je suis plus forte que
la peur, pfus forte que
1a violence, plus fﬂffé)‘
que le terrarisme, »

2 julliet

#anamachitrla {je ne sms pas un lustre)

Ie discours d'Emma
Walson au siége

de PONU & New York,
le hashtag invitant
16 hommes &

56 mobiliser pour
e féminisme
fait e buzz.

20 septembre

#WhylStayed
{(pourquoi je suis restée)

605 gynecoiogues ou auties
professionnels de santé,
18 novembre

#iWilldriveMyself
(39 cundulral mm meme)

.Ie 26 oc(sbra pﬁur rﬂvendiquer ip drb]t de conduire,

61 octobre

#HollaBack :

Hollab ck gré& Ee
7 nciohre

CAUSETTE #53 2T

RESEAU SOCIAL '



